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,Od cielesnej bliskosci
do internetowej aktywnosci”,

czyli sponsoring seksualny w czasie pandemii

Abstrakt: Celem niniejszego artykutu jest okreslenie wplywu pandemii koronawirusa na
zjawisko sponsoringu saksualnego, a zwlaszcza relacje pomiedzy sponsorem (mezczyznq)
a osobg sponsorowang (kobietg). Podstawe do sformutowania wnioskéw badawczych we
wskazanym obszarze stanowiq narracje szesciu kobiet, ktére funkcjonujg w zwigzkach spon-
sorskich. Na podstawie wywiadéw pogtebionych zrealizowanych z kobietami sformutowano
nastepujqce wnioski badawcze: (1) pandemia wirusa SARS-CoV-2 zmienita charakter wie-
lu relacji sponsorskich — z jednej strony utrudniajqc je (m.in. obawa o zdrowie; problemy
z kontaktem bezposrednim miedzy partnerami relacji; przeformutowanie wzajemnych ocze-
kiwan), z drugiej — dajgc mozliwo$¢ dotgczenia do branzy i rozwijania jej przez nowe osoby
np. kobiety, ktére spetniajq potrzeby seksualne partneréw jedynie w sieci; (2) dotychczasowa
blisko$¢, kontakt fizyczny, jakie zachodzity pomiedzy osobq sponsorowanqg a sponsorem, zo-
staty zastgpione réznymi formami aktywnosci internetowej o charakterze seksualnym; kobiety
bedqce w relacjach sponsorskich poszerzyly repertuar swoich rél (od kochanki — do przyja-
ciétki, opiekunki); wzrosty obawy partneréw relacji o zdrowie swoje i cztonkéw ich rodzin, co
doprowadzito do ograniczenia spotkan bezposrednich lub zerwania relacji; kobiety wchodzgce
w relacje sponsorskie zaczety obawia¢ sie o swojq pozycje w seksbiznesie i w efekcie rozbu-
dowywad swojq oferte seksualng w $wiecie wirtualnym.

Stowa kluczowe: relacja sponsorska, sponsoring seksualny, pandemia, ustugi seksualne.
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Wstep

Pandemia COVID-19 doprowadzita do zmian w wielu obszarach zycia, modyfi-
kujac w znaczny sposéb dotychczasowe funkcjonowanie ludzi w wymiarach eko-
nomicznym, spolecznym, psychicznym, fizycznym i kulturowym. Pojawiajace sie
obostrzenia i restrykcje zwigzane z ogloszonym przez World Health Organization
stanem zagrozenia zdrowia publicznego o zasiegu miedzynarodowym, wzmogty
spoleczny niepokdj, a co za tym idzie, wymusily niejako izolacje, catkowita lub
czesciowa separacje od osob bliskich, powiazanych zawodowo, pozostajacych ze
soba w relacji.

Niniejszy artykut porusza kwestie zwigzane z wpltywem pandemii korona-
wirusa na branze ustug seksualnych i opiera sie na osobistych relacjach kobiet,
ktére zawieraja zwigzki ze sponsorami. Przedstawione tu narracje oséb badanych
wskazujg na kierunki zmian zjawiska sponsoringu seksualnego, a takze trudnosci
w realizacji relacji sponsorskich wywotane pandemia.

Sponsoring seksualny — charakterystyka zjawiska

Sponsoring seksualny jest relacja miedzyludzka polegajaca na zawarciu partner-
skiej umowy, pomiedzy sponsorem a osoba sponsorowang i sprowadza sie do
korzysci, jakich doznaja uczestnicy relacji sponsorowanej. Lacifiskie stowo sponsor
oznacza poreczy¢, z kolei rzeczownik sponsum okresla pewien uktad, ugode, zo-
bowigzanie czy nawet przyrzeczenie. Sponsorem, w konteksécie seksbiznesu, jest
z reguly osoba majetna lub posiadajgca dobra, zasoby, ktére sa atrakcyjne dla
sponsorowanej czy sponsorowanego. Z kolei osoby sponsorowane charakteryzuja
sie pewnymi przymiotami (tj. wyglad, pte¢, wiek, pochodzenie, doswiadczenie zy-
ciowe, intelekt), ktére wypelniaja kryteria stawiane przez sponsora, a takze maja
predyspozycje do tego, by zaspokaja¢ jego osobiste oczekiwania (towarzyskie, sek-
sualne itd.). Te dwa podmioty wchodza ze soba w intymny zwiazek, ktéry opie-
ra sie na ustalonych (wzajemnie) zasadach. Jedna z glownych cech sponsoringu
seksualnego jest dyskrecja os6b pozostajacych w relacji sponsorowane;.

Sponsoring seksualny mozna postrzega¢ przez pryzmat orientacji seksualnej
0sO0b pozostajacych we wzajemnych relacjach. Wéwczas wyrédznia sie jego dwa
rodzaje. Pierwszym jest sponsoring heteroseksualny, w ktérym najcze$ciej sponsor
— mezczyzna wchodzi w relacje intymng z mtoda, atrakcyjng dla niego kobieta.
Rzadsza forma tego zjawiska jest konfiguracja kobiety — sponsorki i sponsorowa-
nego mezczyzny. Drugim rodzajem jest sponsoring homoseksualny, kiedy to spon-
sor i osoba sponsorowana sa tej samej pici (Klonowska 2016).
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Definicja sponsoringu seksualnego nie figuruje w literaturze naukowej, stad
tez przez wielu badaczy jest on postrzegany w kontekscie szerszego zjawiska ja-
kim jest prostytucja, w tym wypadku ,,ekskluzywna” (Charkowska 2010; Jedrzejko
2006; Kurzepa 2005). Inni wskazuja na znaczace réznice pomiedzy sponsorin-
giem a prostytucja (Gardian 2007; Klonowska 2016), do ktérych zaliczy¢é mozna:
dyskrecje (istotna w relacji sponsorskiej), liczbe klientow (wieksza w przypadku
prostytutki niz osoby sponsorowanej), wptyw na wybér klienta (maja go osoby
wchodzace w relacje ze sponsorem, a nie prostytutki), trwato$¢ relacji — zwiaz-
ku (w przypadku umowy sponsorskiej moze by¢ ona diugoterminowa, a relacja
dtugotrwata i silna), wiezi emocjonalne (jakie nie wyksztalca sie w przypadku
prostytucji, a moga zaistnie¢ w relacji sponsorskiej), cel spotkarn (sponsoring sek-
sualny to nie tylko seks, ale rozmowa, przyjazn, zwigzek). Na to w jaki sposob
kwalifikuje sie sponsoring seksualny (jako prostytucje lub nie), wplywa réwniez
dyrektywa metodologiczna zwana wspdtczynnikiem humanistycznym (Szlendak
2012). W tym kontekscie osoba sponsorowana sama okresla czy czuje sie jak pro-
stytutka czy tez, w jej opinii, pozostaje w niestandardowym zwigzku erotycznym,
a badacz przyjmuje jej perspektywe.

Granica miedzy sponsoringiem seksualnym a prostytycja jest ptynna. Co wie-
cej, praca w seksbiznesie staje sie coraz powszechniejsza, a wyniki badan Jac-
ka Kurzepy (2012) wskazuja na normalizacje i relatywizacje ustug seksualnych
w oczach ludzi mtodych. Zaczynaja oni postrzega¢ aktywnos$¢ jednostek w branzy
seksualnej jako normalng forme pracy zarobkowej, pomijajac przy tym wymiar
etyczny danego zjawiska. Sponsoring seksualny wydaje sie zjawiskiem wielowy-
miarowym, w kontekscie préby jego zdefiniowania. Inaczej bowiem moga go po-
strzega¢ osoby bedace w relacji sponsorskiej, inaczej zewnetrzny obserwator. Dla
przyktadu: dla sponsora jego zwigzek ze sponsorowang kobieta moze stanowic
sposob na zaspokojenie fantazji erotycznych; kobieta, ktéra wchodzi z nim w re-
lacje moze traktowaé sponsoring jako swdj styl zycia; z kolei dla kogo$ spoza tego
zwigzku moze to by¢ niemoralna transakcja lub nielegalny zwigzek.

Reasumujac, istnieja znaczace trudno$ci w zdefiniowaniu, klasyfikacji sponso-
ringu seksualnego i jeszcze wieksze, w oszacowaniu skali tego zjawiska. Wskazy-
wane przez badaczy dane liczbowe dotycza zazwyczaj jakiego$ wycinka populacji
osob, ktére wchodzg w relacje sponsorskie (Gardian-Miatkowska 2012) - na
przyktad sponsorowanych studentek, a jak wiadomo, na relacje ze sponsorami/
sponsorkami decyduja sie kobiety w réznym wieku, o réznym statusie, a takze
mezczyzni. Sponsoring seksualny jest wiec zjawiskiem niezwykle trudnym do zba-
dania, chocby ze wzgledu na swéj zakres czy wymiar etyczny (Klonowska 2016),
a takze fakt nieustannych przeobrazen, jakim podlega, wynikajacych ze zmienia-
jacej sie rzeczywistosci spoteczno-ekonomiczne;j.
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Problematyka badan wtasnych

Celem badan bylo wskazanie zmian jakie w opinii sponsorowanych kobiet zacho-
dza w sponsoringu seksualnym pod wplywem pandemii koronawirusa. Poszukiwa-
no odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze: 1) czy i w jaki sposéb wybuch
pandemii COVID-19 wplywa na zjawisko sponsoringu seksualnego?; 2) jakie zmia-
ny w relacjach sponsorskich dostrzegaja sponsorowane kobiety?

Osoby badane i przebieg badan

Badanie zostalo przeprowadzone w listopadzie—grudniu 2021 r. Uczestniczkami
badania byly pelnoletnie kobiety, ktére zgtosity che¢ swojej partycypacji w wywia-
dzie poprzez wypelnienie formularza uczestnictwa zamieszczonego przez badacz-
ke na forach internetowych, na ktérych ogtaszajg sie osoby szukajace sponsora.
Kazda z respondentek w wypelnionym formularzu wskazata swéj numer telefonu
i wyrazila zgode na kontakt z badaczka.

W pierwszym etapie badania — rekrutacyjnym, badaczka kontaktowata sie
z kobietami telefonicznie, omawiata cel badania, jego forme i charakter oraz pro-
ponowata termin i miejsce badania. Po uzyskaniu akceptacji ze strony kobiety,
przesylala potwierdzenie (sms) uméwienia sie na badanie, wraz z terminem, go-
dzing spotkania i adresem miejsca badania. Z uméwionych dziesieciu spotkan,
odbyto sie szes¢.

Kobiety spotkatly sie z badaczka indywidualnie, w komfortowych warunkach,
zostaty poinfomorwane raz jeszcze o celu badania oraz jego anonimowosci. Imio-
na kobiet zostaly, zgodnie z ich prosba, zmienione.

Zastosowano metode indywidualnych przypadkéw, a jako technike badawcza
przyjeto wywiad. Badanie polegalo na swobodnej rozmowie respondentek z ba-
daczka na temat sponsoringu seksualnego oraz zmian zachodzacych w relacjach
sponsorskich wywotanych pandemia.

+Moja relacja jest juz inna... stata sie mniej bliska,
mniej optacalna” — narracje kobiet funkcjonujgcych
w relacji ze sponsorem w czasie pandemii

Przypadek 1 — Marceling, lat 23

Marcelina pochodzi ze wsi, wychowywata sie w rodzinie wielodzietnej, miesz-
kajac w wielopokoleniowym domu nalezacym do jej pradziadkéw, ,nie pocho-
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dze z dobrego domu, nie mam zamoznej rodziny, nie wiem jak to jest zwiedzaé
cieple kraje i cieszy¢ sie z planowania dalekich podrézy. Zawsze bylo nas duzo
i jako$ trzeba byto sobie radzi¢. Nie zawsze bytam zauwazana przez rodzicéw, ale
mieli swoje na gltowie, do tego mtodsze rodzenstwo. Szybko wyprowadzitam sie
z domu, chciatam by¢ dorosta, nikt mnie nie zatrzymywat. Nie wiem, jaki mam
iloraz inteligencji, ale mysle, ze to, czego nie wiem, nadrabiam w inny sposob”.
Kobieta ukonczyta liceum ogolnoksztatcgce i aktualnie studiuje na jednym z kie-
runkéw humanistycznych. Jest bardzo atrakcyjna i $wiadoma swoich przymiotéw
— ,posiadam jednak pewne atuty, ktére podobaja sie mezczyznom, zwlaszcza star-
szym. Wczesnie poznatam czym jest seks, nie byl to dla mnie nigdy temat tabu.
Nie chowatam piersi, tak jak moje dorastajace kolezanki, wrecz je eksponowatam
i wiedziatam, Ze kiedy$ beda obiektem pozadania plci przeciwnej”. Marcelina za-
czeta pracowa¢ w wieku 16 lat, zajmowala sie sprzataniem, byla hostessa, kel-
nerka. ,Pracowatam w réznych miejscach, jednak miesieczna wyptata nigdy nie
byta dla mnie wystarczajaca. Dbanie o swéj wyglad tez kosztuje, sitownia, kremy,
ubrania, na to wszystko nie zarobisz pracujac jako kelnerka, a juz na pewno nie
tak szybko. Ktérego$ razu jeden z klientéw zaczekal az skoncze swojg zmiane i od
tego sie zaczelo. By¢ moze nie byt atrakcyjny, mtody, ale mial co$, co na tamta
chwile bylo dla mnie najwazniejsze — kase, ktérej mi nie zatowal. Mial Zone,
dzieci, jednak rodzina to jedno, a fantazje czy marzenia to drugie. Bylam kims,
kto je spelnial, za odpowiednia stawke”. Kiedy osiagneta peinoletno$¢ byta juz
w swojej pierwszej relacji sponsorskiej, ktéra definiuje jako zwigzek, na ktéry ma
realny wplyw, za kazdym razem, kiedy w niego wchodzi. ,Jo nie tak jak z kobie-
tami, ktére stoja przy szosie. One nie maja wplywu na to, z kim ida do t6zka,
ja mam. To ja decyduje czy chce by¢ blisko tego mezczyzny czy nie. Nie kazdy
mogtby by¢ moim sponsorem, mam swoje kryteria i zasady, ktérych nie tamie.
Jesli jestem z jednym facetem, to jestem jego i do jego dyspozycji. To daje mi
poczucie, no nie wiem — czystosci? Swiadomosci tego, ze to tak jakby normalny
zwiazek, tyle, ze dostaje pieniadze na rdézne rzeczy, czasem jaki$ prezent, czasem
cos, czego potrzebuje”. Marcelina otwarcie okresla wynagrodzenie, jakie otrzymuje
od mezczyzn, z ktérymi wchodzi w relacje sponsorska. Sa to sumy zdecydowanie
przewyzszajace $rednie miesieczne wynagrodzenie na poziomie krajowym. ,Ostat-
nio dostalam samochdd. Bylam z Tomaszem przez diuzszy czas, powiem nawet,
ze z takim facetem mogtabym spedzi¢ reszte zycia, ale nie o to w tym chodzi.
To moja praca. Wiadomo, jak to kobieta, czasami sie rozmarze, ale wiem, jaki
mam cel. Jeszcze mi do niego daleko”. Pieniadze uzyskane od sponsoréw kobieta
odktada na koncie oszczedno$ciowym i planuje w przysztosci kupi¢ wlasne miesz-
kanie w centrum Poznania. Twierdzi, Ze sytuacja na $wiecie, a takze w naszym
kraju, zwigzana z wybuchem pandemii znacznie wplyneta na jej aktualne mozli-
wosci zarobkowe. ,Znacznie trudniej bylo znaleZ¢é mi sposora. Pozamykame kluby,
bary, restauracje, kina, sprawily, ze dostep do tej kategorii mezczyzn, ktorzy stano-
wili dla mnie potencjalne Zrédto zysku stat sie ograniczony, a nawet niemozliwy.
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Mam wrazenie, ze na poczatku tego catego cyrku zwiazanego z koronawirusem,
wszyscy sie bali... kontaktu, bliskosci, seksu... zwyklego spotkania sie bali, jakbym
byta skazona, albo miata w sobie co$, co moze ich zabi¢. To nie jest tak, ze spon-
sor wybiera sobie pierwsza lepsza kobiete. Musisz go czym$ zaintrygowaé. Mie¢ to
co$. A jak on ma zobaczy¢ czy to masz, skoro nie moze Cie zobaczy¢ naprawde,
dotknag¢... mozliwo$¢ ,bajerowania”, uwodzenia, tez jest ograniczona. Przez tele-
fon, czy nawet kamerke, to nie to samo. Bo obraz to nie real. Obraz nie daje cie-
pla, nie daje spelnienia, nawet jesli sie starasz”. Marcelina zwraca uwage na to, ze
w ostatnim czasie sponsoring seksualny nabrat innego wymiaru — przeniost sie ze
$wiata rzeczywistego w $wiat wirtualny, co wplywa na jako$¢ zawieranych przez
nia relacji, a takze ich intensywnos$¢ i czas trwania. ,Teraz jest trudniej. Trudniej
znalez¢ czas, zaplanowa¢é kolejny tydzien, trudniej by¢ ze soba. To, co wczesniej
byto takie proste i oczywiste teraz jest przesztoscia. Niby planujemy sie spotkaé,
a tu bum... kwarantanna. Juz jaki$ wspoélny wyjazd na horyzoncie, pstryk... za-
mykaja hotele. I tak naprawde co ci pozostaje — telefon, gadki szmatki — kto ci
za nie zaplaci? No dobra, s3 i tacy, ale to na krotkg mete. Faceta nie zatrzy-
masz gadaniem, choébym nie wiem ile jezykéw znala czy ile miata w tej glowie.
Tu ciato jest towarem, to za nie zarabiasz. No a jak masz z niego korzysta¢, skoro
wszystko dzieje sie na odlegtoéé. Zeby dobrze prezentowaé sie przed kamerg trze-
ba sie odpowiednio napracowa¢. Tak samo, zeby przed tg samg kamerg wywotaé
taki sam efekt, jak na zywo — to jest juz wyczyn. No i znéw — w Internecie jest
mnéstwo dziewczyn, gote ... mozesz oglada¢ na tysigcach stron, jak to optacisz.
Wiec musisz mie¢ co$, czym sie wyr6znisz to raz, a dwa — czym to utrzymasz.
Wierze, ze w koncu wrécimy do normalno$ci, do ludzi, do dotyku”.

Przypadek 2 - Lilianna, lat 28

Lilianna jest szatynka, o duzych brazowych oczach, kreconych wtosach i wygla-
dzie ,prezenterki pogody”. Posiada wyzsze wyksztalcenie i na co dzien pracuje
w branzy handlowej. ,Kryzys dotknat tez moja firme. Bylo kiepsko, wielu ludzi
zostato zwolnionych, innym zmniejszono etaty. Pojawit sie strach, o bliskich, o sie-
bie, o przysztos¢. I choé¢ teraz wydaje sie, ze dzwigamy sie z tego kryzysu, to
nikt nie da mi gwarancji, ze za chwile nie strace swojej pracy”. Podczas rozmo-
wy kobieta jest pewna siebie, elokwentna. Okresla swoje pierwsze doswiadczenia
w relacji ze sponsorem jako mile wspomnienie. ,,On byt dobrze prosperujacym biz-
nesmenem. Poznali$my sie podczas zawierania umowy sprzedazy. Najpierw kawa,
pbZniej wspolne zainteresowania. Potem od razu propozycja wspolnego wyjazdu
do Hiszpanii — prowadzit tam interesy. Bytam singielka, pomyslatam — czemu nie.
Niemniej podczas tego wyjazdu przeszedt do konkretéw, to nie miat by¢ zwigzek
z perspektywa na przysziosé. Chciat czego$, co moglam mu daé, oferowat za to
co$, czego ja potrzebowatam i tyle. Trwalo to rok. Teraz wydaje mi sie, ze dtugo”.
Lilianna podkre$la, ze w relacjach ze sponsorami przyjmowata bardzo czesto role
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powierniczki sekretéw, psychologa-terapeuty, ktéry wystucha i nie ocenia. ,Mam
wrazenie, Ze moi sponsorzy to mezczyzni, ktérzy sa niedocenieni, czesto zbyt
zapracowani, poswiecajacy sie dla dobra rodziny, wobec ktérych zony/partnerki
maja wygdérowane oczekiwania, a same nie daja nic w zamian. I oni znajduja
to przy mnie. Nie zawsze chodzi o seks, czasem s3 dni, kiedy istotniejsze jest
to, ze jestem, ze stucham, nie krytykuje. Ludzie myslg, ze takie osoby jak ja, to
prostytutki, ktére sprzedaja sie jak towar. Ja tak tego nie postrzegam. No ok,
nie méwie, ze nie zaspokajam potrzeb seksualnych mezczyzn, ale nie zawsze to
jest podstawa w zwiazku ze sponsorem”. Z relacji kobiety wynika, ze pandemia
wprowadzita wiele utrudnienn w branzy. Mezczyzni sa bardziej ostrozni, nerwo-
wi, oszczedni, cze$¢ z nich dotknat kryzys, niektdére firmy musialy sie zamkngé,
inne zawieszaty swoje dziatania, ponadto ,sponsorzy stali sie, jakby to nazwac...
chaotyczni w swoich dziataniach. Wecze$niej pouktadani, teraz rozbici, niepewni.
Wydaje mi sie, ze brakuje im teraz komfortu psychicznego. Chorujg osoby bliskie,
umierajg, caly czas w wiadomosciach zle informacje, ludzie sie boja, skupiaja na
tym, co tu i teraz, ale tez myslami wybiegaja w przyszto$¢”. Lilianna opisuje tez
druga strone medalu zaistniatej sytuacji: ,,moje ostatnie dwie relacje byly stosun-
kowo krétkie, co nie znaczy, ze mniej warto$ciowe. Jeden z mezczyzn wiasnie
w zwigzku ze mng upatrywatl nadziei na odzegnanie swoich strach6éw, roztadowy-
wat napiecie zwigzane z kryzysem. Wszyscy na kwarantannach, w izolacjach, czut
sie tak samotny, ze znalazt mnie. Drugi z kolei, byl moim lekiem na obawy i jak
to nazwe — dyskomfort finansowy — w pracy byto stabo, pieniadze byly potrzebne,
sama zaczetam sie ba¢ i...pan doktor mi pomdégt. Wiele rzeczy mi tez wyjasnit
i pamietam jak siadaliémy razem przed telewizorem, a on dementowat informa-
cje podawane w mediach. To nie jest tak, ze sponsor traktuje cie jak przedmiot.
To czasami naprawde $wietni faceci”.

Przypadek 3 — Edytq, lat 25

Edyta ma siedmioletniego synka, jest zadbana kobieta, dorabia w modelingu.
,Sponsoring to moj sposéb na dodatkowy zarobek. Mam kredyt, mam dziecko na
utrzymaniu, jestem samotng matka, ktéra chce da¢ mu wszystko, czego nie mia-
fa sama. Praca dorywcza nie pokryje tych wszystkich wydatkéw”. Ze sponsorami
zaczeta umawiaé sie kilka miesiecy po tym, jak urodzita: ,Irzy miesiace pdzniej
wygladatam znéw jak Miss Polski [$miech], a Ze kasy brakowato, trzeba byto co$
szybko ogarnaé. Zaczelam ogtasza¢ sie w Internecie, miatam kilka spotkan intym-
nych, ale poczatkowo nie byl to jeszcze sponsoring. Bytam tak jakby kobieta na
telefon... prostytutka? No nie wstydze sie tego stowa. Kazdy zarabia jak chce, ja
seks lubitam zawsze i nie jest to dla mnie hanbigcy zawéd, tylko moze niezrozu-
mialy dla innych, nie cieszacy sie uznaniem — wrecz odwrotnie. P6Zniej miatam
pierwszego sponsora. I bylo mi $wietnie, mieliémy swoje zasady, nie narzucat sie,
ustalilémy kiedy, co i jak. On miat co chciat, ja mialam co chciatam. Od tamtej
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pory relacje ze sponsorami, sptacaty mdj kredyt i pozwalaty na godne zycie z sy-
nem”. Opisujac swoje zwiazki z mezczyznami, za ktére otrzymuje wynagrodzenie,
podkresla, ze to ona wybiera z kim chce by¢ blisko i okre$la, na co moze sobie
w takiej relacji pozwolié¢. Wskazuje na trudnosci wynikajace z jej cech osobowych,
a majace wplyw na jej role w relacji sponsorskiej — ,,Jestem uczuciowa. Szybko sie
angazuje i zdarzylo mi sie kilka razy, ze w sponsorze chciatam widzie¢ przysziego
ojca dla mojego syna. To doprowadzito do zerwania kilku zwigzkéw, bo czesto jest
tak, ze sponsor ma jakie$ zasady i nie podoba mu sie ich famanie, a wiadomo
jak to kobieta — czasem moze sie wydawaé, ze znalazla swojego ksiecia z bajki,
a jak chce juz go zatrzyma¢ przy sobie, to czar pryska”. Edyta zywo opisuje swo-
je zwiazki z mezczyznami, od ktérych dostawata pieniadze, prezenty, puentujac:
,hie zawsze chodzi o finanse. No jasne, ze fajnie dosta¢ kase i wiedzie¢, ze mo-
zesz sobie to odlozy¢ na wakacje. Jednak zdarzaja sie tez glebsze zwigzki, choé¢
nazwatabym to bardziej przyjaznia. Do tej pory wiem, gdzie sie uda¢, jak potrze-
buje prawnika, specjalisty, lekarza, architekta wnetrz. Jak madrze pozwalasz na
wygasniecie umowy ze sponsorem i nie pozostawiasz po sobie zlego wrazenia,
to zawsze ten kontakt moze by¢ — nawet taki oficjalny”. Kobieta dostrzega zmia-
ny w branzy ustug seksualnych spowodowane pandemia. Méwi, Zze czestotliwosé
spotkan ze sponsorami jest mniejsza, wymagaja oni zwiekszonych $rodkéw higie-
ny — ,musiatam robi¢ test, bo obawiat sie czy nie jestem chora, ale i ja wolalam
spotykaé sie wtedy, gdy miatam pewno$¢, ze nie ma potencjalnego zagrozenia
zarazeniem sie wirusem, w koncu mam w domu mate dziecko”. Co wiecej, zda-
rzaja sie sytuacje krepujace, wstydliwe, wynikajace z odmiennego niz dotychczas
rytmu dnia sponsoréw lub jego zaburzen przez inne osoby, zdarzenia, chorobe
sponsora itd.: ,Pamietam takg niewygodna sytuacje. Niewygodng dla mnie, jako
matki, mozZe inna kobieta nie miataby z tym problemu. Uméwiltam si¢ z Markiem
na seks przez kamerke, to taki jakby seks, bo nie ma zblizenia naprawde, nato-
miast widzimy siebie przez ekran komputera czy telefonu. Byta 22, lezalam naga
na t6zku i czekatam az odbierze polgczenie. A tu ... zamiast Marka na ekranie
pojawia sie buzia jego syna — bodajze w moim wieku [...]. Albo innym razem:
wysylatam Karolowi swoje niegrzeczne zdjecia (w dzien), a zwrotnie otrzymuje
jakie$ emotikonki. Potem dzwoni Karol i méwi, ze corce popsut sie komputer, a ze
ma lekcje zdalne, to dat jej na szybko swdj telefon, zeby nic nie stracita. No, to
takie niewygodne, jak dla mnie. Trzeba si¢ bardziej pilnowa¢ [...]. M¢j ostatni
sponsor to przez tego calego kowida prawie sie nie przekrecit. UmoéwiliSmy sie
w jego drugim mieszkaniu. Mialam klucze, calg noc czekatam i nic. Pomys$latam,
ze mnie wystawil, ale z Facebooka jego zony dowiedzialam sie¢ pdzniej, Ze jest
z nim bardzo Zle i znajduje sie w szpitalu”. Edyta réwniez zachowuje wszelkie
$rodki ostrozno$ci podczas rzeczywistych kontaktéw ze swoimi klientami, ,nigdy
nie wiesz, co moze sie wydarzy¢. Niby tylko przeziebienie, a zaraz masz informa-
cje, ze test jest pozytywny. Niby czujesz sie dobrze, a nastepnego dnia podtaczaja
ci tlen. To wyzwala tez moje leki, wiec jakas selekcje stosuje, boje sie mezczyzn,
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ktérzy sa w tak zwanej grupie wysokiego ryzyka (jak to nazywam z kolezanka-
mi) — po sze$édziesigtce, z cukrzyca, nadcisnieniem i tak dalej. Dla mnie Zycie
i zdrowie moje i mojego dziecka to priorytet”.

Przypadek 4 - Alicja, lat 20

Alicja ma dziewczeca urode, wlosy w kolorze blond, duze zielone oczy, filigrano-
wa sylwetke. Jest studentka: ,Mam wysoka $rednig, stypendium za wyniki w na-
uce, wiem, co chce robi¢ w przyszlosci i co zrobié, zeby urzeczywistni¢ swoje
marzenia”. Pochodzi z rodziny o dobrym statusie materialnym, jednak, ,nieza-
lezno$¢ jest dla mnie podstawa. Nigdy nie podobaty mi sie zachowania moich
kolezanek, ktore wyciggaty od rodzicéw kase na wszystko i chwality sie czego to
one nie maja. Ja chciatam wszystko osiggna¢ sama”. Dziewczyna mieszka ze swoja
przyjaciétka, ktéra réwniez ,bawi sie w sponsoring”. Alicja traktuje swoje relacje
sponsorskie jako wyzwanie: ,zawsze chciatam poznawa¢ tajniki ludzkiego umystu.
Kobiety sa bardziej skomplikowane, wiec poki co skupiam sie na mezczyznach
($mieje sie). W kazdej ze swoich relacji dostrzegam pewna misje. Raz jestem
potrzebna, zeby zaspokoi¢ jego fantazje erotyczne, ktérymi nie podzieli sie z zo-
ng, bo staraja sie o dziecko... Innym razem, mam by¢ jak ustuzna dziewczynka,
bo on nie radzi sobie na co dzien w kontaktach z dominujacymi i stanowczymi
kobietami... Jeszcze innym, to po prostu seks, ktéry sprawia nam obopélna przy-
jemnosé.... Albo jezdzimy na wycieczki, a ja jestem piekng ozdobg, z ktéra mozna
mito i kulturalnie spedzi¢ czas”. Alicja wskazuje, ze aktualnie zmienit sie wymiar
jej pracy sponsorskiej, a takze jej formy: ,Pandemia duzo zmienita. Moja relacja
jest juz inna... stala sie mniej bliska, mniej optacalna. Wezeéniej wyjezdzalismy —
teraz kazdy wyjazd to testy, stres, wieczne utrudnienia... Wcze$niej chodzilismy
w rézne ciekawe miejsca, potem je zamykano, ponownie otwierano, i tak w kot-
ko. Kiedy$ podchodzilismy do swojej bliskosci na luzie, a teraz kazde zblizenie
wywotuje stres — nikt nie chce chorowaé, nikt nie chce umieraé, lepiej zachowa¢
$rodki ostroznosci, ktére — nie ukrywajmy — odzierajg z blisko$ci, powoduja jaki$
dystans. Czes$¢ rzeczy, ktére wczedniej robiliSmy razem, zamienita sie na spotka-
nie przez kamere, rozmowy telefoniczne, striptiz w sieci. Latwiej byto spotkaé sie
w realu i zrealizowaé to, o co prosi sponsor, a teraz trzeba sie nagimnastykowac.
Nie ma to tez takiego efektu, jak kontakt twarzg w twarz, nie ma co ukrywac”.
Kobieta wyraza zaniepokojenie o swojga pozycje w seksbiznesie, a co za tym idzie
obawy o utrate stabilnosci finansowej: ,Chcialabym, zeby$my wrécili do normal-
no$ci. Teraz sponsoring robi sie jako$ mniej wygodny, wczesniej, przed pandemia,
bylo tatwiej, poza tym spotkania w realu przynosza wieksze korzysci, niz te na
odlegtos¢, w sieci. Mowa tez o korzys$ciach finansowowych. Nie ukrywam, ze teraz
moje przychody s3 duzo mniejsze. Zeby ,zaistnie¢ w sieci” tez trzeba sie, nie tyle
co zorganizowad, ile mie¢ co$, co przyciagnie sponsora, a dobra kamera, dobre
ujecia, to tez co$, co trzeba mie¢ — umieé. Duza konkurencja jest teraz w sieci...”.
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Przypadek 5 — Weronika, lat 30

Weronika przychodzi na spotkanie wyraznie sp6Zniona, zaczynajac od stéw ,Dzien
dobry. I na poczatku, na swoje usprawiedliwienie moge powiedzie¢ to, czym
chciatam zakonczy¢ — mam juz dosy¢ tej pandemii, nie potrafie sie w niej odna-
lez¢ i wyraznie komplikuje mi moje wszelkie plany”. Kobieta wyjasnia, ze jest po
rozmowie ze swoim sponsorem, ktory postanowil zakonczy¢ ich relacje z uwagi
na swdj stan zdrowia i troske o swoje bezpieczenstwo: ,No poczulam sie tak,
jakby mnie kto$ strzelit w twarz, jakbym byla jaka$ brudna i byla siedliskiem wi-
ruséw. No ja rozumiem, Ze teraz kazdy sie boi, bo te nowe odmiany, bo problemy
z miejscami w szpitalach, ale jako§ mimo to, potrafimy sie zabezpiecza¢ i dba¢
o higiene. Przeciez ja tez chce zy¢, nie ryzykowatabym jego zdrowia, gdybym wie-
dziala, ze jestem chora czy co$. Eh, i to jest wilasnie to, co doprowadza mnie do
irytacji. Ludzie wariujg, $wiat sie zmienia, kazdy najchetniej siedziatby w swojej
norze, z nadzieja, ze tam wirus go nie dopadnie”. Kiedy emocje opadaja, Weroni-
ka opowiada o swojej przygodzie ze sponsoringiem, ktéra trwa juz 10 lat — ,teraz
nazwalabym to juz praca zawodowa [$mieje sie], nie ukrywam, Ze stanowi moje
gléwne Zrédio dochodu, ale wychodze z zatozenia, ze pdki jeszcze wygladam od-
powiednio i moich waloréw nie niszczy grawitacja ziemska, to moge w tym by¢.
Relacje ze sponsorami sa rézne, daja tez zréznicowany dochdd, ale ja dzieki nim
mam gdzie mieszkaé, czym jezdzi¢ i na kilka lat w przéd mam pieniadze, za kté-
re sie utrzymam [...] Ja lubie to robié, dla mnie to jak kazda inna praca. Trzeba
umie¢ sie zorganizowaé, rozmawiaé, stuchaé i reagowac¢ na to, czego mezczyzna
potrzebuje. Skoro nikt nie stucha go w domu, w pracy, to przynajmniej przy mnie
wie, ze bedzie inaczej”. Weronika okresla, iz czas trwania jej relacji sponsorskich
byt zréznicowany, ale od momentu wybuchu pandemii trudniej jest utrzymac statg
relacje: ,mysle, ze to dlatego, ze faceci sie boja. Cze$¢ z nich ma swoje rodziny,
nie chece ryzykowaé choréb, $mierci, duzo sie o tym teraz méwi, nie sposéb sie nie
przestraszy¢. Wezesniej zblizaty wspélne wyjazdy, podréze, wyjscia, potem byt stop
w tego typu rzeczach i to tez jako$, moim zdaniem, wplywa na zwigzki. Kiedy
musisz siedzie¢ na kwarantannie, izolowa¢ sie od innych, ogarnia¢ tysigc spraw,
bo w firmie nastepuje kryzys, czasami nie masz juz sit na spotkanie z kimkolwiek.
Z drugiej strony, moze wtasnie to spotkanie by¢ dla kogo$ ukojeniem, bo przeciez
seks daje relaks. Bywato réznie, ale inaczej”. W opinii kobiety relacje sponsorskie
przybraty nowy wymiar: ,Troche taki nierzeczywisty, bo cze$¢ spotkan musieliSmy
przerzuci¢ do Internetu. To nie to samo, co spotkaé¢ sie na zywo, poczué czyje$
ciepto, obecno$¢é. Wiem, ze biznes seksualny mozna tez rozkreci¢ w sieci, ale ja
jestem chyba sentymentalna, to znaczy dla mnie najlepiej jest tak normalnie. Bo
sponsoring to nie tylko seks. Ja naprawde lubie swoich facetéw, mamy wspolne
zainteresowania, pasje, lubimy robi¢ rézne rzeczy, bedac blisko, ale pandemia to
utrudnia. Mysle, ze sg takie kobiety, dla ktérych na reke jest ta cata sytuacja z wi-
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rusem, bo wygodniej jest odpali¢ kompa i potaczy¢ sie z kim$ na Skype czy zrobi¢
wideorozmowe niz wychodzi¢ z domu, a kasa i tak wpadnie. Ale to inny wymiar
sponsoringu, a juz na pewno nie taki, ktéry mi odpowiada”.

Przypadek 6 — Justyna, lat 26

Justyna pracuje jako wizazystka, lubi swdj zawdd, przynosi jej nie tylko satysfak-
cje, ale i dobry dochdd. Jest singielka, nie mysli o zaktadaniu rodziny, nie chce
mie¢ dzieci, odpowiada jej zycie bez zobowigzan, na wilasna reke. ,To wygodne,
a zarazem bezpieczne. Lubie swoje zycie i nie chce w nim niczego zmienia¢. Dla-
tego tez sponsoring jest dla mnie dobra opcja. Poznaje naprawde ciekawych, inte-
ligentnych mezczyzn, ktérzy daja mi to, czego potrzebuje. To nie jakie$ chtoptasie
z imprezy, tylko prawdziwi faceci, z krwi i kosci, ktérzy wiedza czego chca i tak
naprawde za to mi placa. To transakcja, ktéra dziata w dwie strony (cho¢ moze
sie wydawa¢é inaczej). To, ze dostaje pieniadze, nie robi ze mnie prostytutki —
a przynajmniej tak sie nie czuje. Raczej jak kobieta, ktérej towarzystwo powinno
sie cenié, a cena jest rézna...” Justyna podkresla, ze kazdy czlowiek powinien by¢
wolny, méc decydowaé o sobie, swoim ciele, podejmowaé autonomiczne wybory,
a jesli nie godza one bezposrednio w interesy innych ludzi, nie powinien by¢ za
to karany czy pietnowany. ,W tym kraju dzialo sie Zle, a teraz dzieje sie jeszcze
gorzej. To moja sprawa z kim sypiam, czy chce mie¢ dziecko lub je urodzié, to nie
jest normalne, zeby panstwo — obcy ludzie pozostajacy u wtadzy, mogli decydo-
waé o mnie i za mnie. Nie godze sie na to!”. Bycie w relacji sponsorskiej okresla
jako swéj $wiadomy wybdr, podyktowany wieloma wzgledami: przede wszystkim
ekonomicznymi, ale i stylem zycia, jaki preferuje. ,Jo pieniadze uzyskane za co$,
co mi sie podoba. Czasem to jedyna forma rozrywki w tych dzisiejszych czasach.
Ludzie pozamykali sie na siebie, boja sie kontaktu, nawet zwykly pocatunek na
powitanie stwarza teraz zagrozenie. Brakuje mi tej normalno$ci, takze z mez-
czyznami”. Justyna opisuje zmiany w swoich ostatnich relacjach ze sponsorami,
wywotane pandemia: ,Misiek, z ktérym spotykatam sie prawie 1,5 roku przeszedt
nagle jaka$ metamorfoze. Posiedziatl ze swoja zong na kwarantannie, w koricu
miat z nig okazje spokojnie porozmawia¢ i trach ciach... nagle ona stata sie naj-
wazniejsza, bo zapomnial, jaka jest cudowna kobieta. Na nasz zwiazek nie byto
juz miejsca i energii [...] M6j nowy sponsor Artur nie pozwala sobie juz na taka
czestosliwo$¢ kontaktow, jak kiedys, wiecej widzimy sie online, a na zywo spo-
tykamy sie rzadziej, wszystko robimy szybciej, tak jakby zaraz miatl sie skonczy¢
$wiat. Ten pospiech nie jest mily. Nie jest mile tez jego wieczne zmartwienie (no
w sumie i ja sie martwie) — o dzieciaki, o bliskich, o kumpla, ktéry wyladowat
w szpitalu i nie wiadomo czy z niego wyjdzie. Naprawde, sponsoring to nie jest
sam seks, to prawdziwa relacja miedzy ludzmi, ktérzy sie potrzebuja. To, Ze jest
kasa to warto$¢ dodana. Jakby$ miata duzo pieniedzy, to z pewnoscig dzielitabys
sie z tymi, ktérych szanujesz, kochasz, lubisz, a ktérzy maja mniej. Tu jest tak sa-
mo. Tylko, Ze teraz jako$ bardziej nerwowo, wiecej w tym smutku niz radosci...”.
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Whioski

Analizujac relacje kobiet, ktére wchodzg w zwiazki sponsorskie, mozna stwierdzi¢,
iz pandemia doprowadzita do szeregu zmian w obszarze sponsoringu seksualnego.
W pierwszej kolejnosci nalezy zaznaczy¢, iz dotychczasowa bliskosé, kontakt fi-
zyczny pomiedzy osobg sponsorowang a sponsorem schodza na dalszy plan, dajac
miejsce internetowej aktywnosci i przybieraja forme wideorozméw, czatéw, seksu,
striptizu przez telefon, komputer, za posrednictwem aplikacji takich jak Skype,
WhatsApp, Facebook, Messenger. Wymaga to wickszego zaangazowania i przygo-
towania sie (sprzet, odpowiednie jego ustawienie, program, makijaz, znalezienie
wlasciwego miejsca do zrobienia ,,pokazu” itd.) ze strony kobiet, oferujacych swo-
je towarzystwo w zamian za pieniadze, co nie zawsze przeklada sie na dochéd
otrzymywany po tego typu spotkaniach. Co wiecej, szukanie sponsora w sieci jest
duzo trudniejsze i wymaga wiekszych umiejetnosci (takze zwigzanych z obstuga
nowych technologii) niz by to miato miejsce w $wiecie rzeczywistym.

Zmienil sie tez charakter wielu relacji sponsorskich — wkradl sie w nie po-
$piech, strach (o zdrowie swoje, partnerki, o wtasciwa higiene podczas kontaktu
fizycznego, utrzymanie dyskrecji podczas korzystania ze sprzetu elektronicznego
itd.), pojawity sie obawy o siebie, i bliskich, poczucie permanentnego zagrozenia
zwigzane z narastajacg falg zachorowan i zgonéw spowodowanych koronawiru-
sem. Co wiecej, ograniczeniu ulegly wyjazdy oséb pozostajacych w uktadach spon-
sorskich, wspdlne wyjscia do miejsc rozrywki, kultury i sztuki, a nawet restauracji.
Mezczyzni — sponsorzy, stali sie nerwowi, emocjonalni, chwiejni uczuciowo, a idac
dalej — sponsorowane kobiety, zaczely modyfikowaé swoje role — z partnerek sek-
sualnych na powierniczki sekretéw, aktywne stuchaczki czy dajace ukojenie przyja-
ciotki. Pojawia sie tez trudno$¢ w utrzymaniu relacji sponsorskiej — z jednej strony,
jest ona wywolana tym, Ze sponsorzy (ale i sponsorowane kobiety) boja sie o zy-
cie i zdrowie swoje i 0séb bliskich, dlatego ograniczaja kontakty fizyczne i spotka-
nia rzeczywiste ze sobg, z drugiej — dochodzi réwniez do sytuacji, kiedy mezczyzni
pozostajacy w zwiazkach matzenskich, sponsorujacy mtode kobiety, rezygnuja z ich
ustug, z uwagi na to, ze nagle (na skutek kwarantanny, przymusowej izolacji,
zwigzanej z chorobg swoja lub innej osoby) majg czas na bycie z zong i ta relacja
absorbuje ich do tego stopnia, iz pomija te sponsorska (nie jest im juz potrzebna).

Dla niektérych kobiet oferujacych swoje ustugi seksualne czas pandemii wigze
sie rowniez z obawami o swoj status i pozycje w $wiecie seksbiznesu, poczuciem
duzej konkurencji (zwtaszcza w Internecie), strachem o swojg przysztos¢ w tym
zawodzie, a takze o wlasne finanse. Generuje to konieczno$¢ modyfikacji dotych-
czasowych sposobéw na poszukiwanie czy zdobywanie sponsora przez kobiety,
a co za tym idzie — nabywania nowych umiejetnosci, ktére podniosa ich atrakcyj-
no$¢ w swiecie rzeczywistym i wirtualnym.
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Reasumujac, pandemia COVID-19 doprowadzita do zmian w branzy ustug
seksualnych, modyfikujac dotychczasowy charakter relacji sponsorskich zawiera-
nych miedzy mezczyznami (sponsorami) a kobietami (osobami sponsorowanymi).
Otworzyta nowe mozliwosci dla kobiet, ktére chca zarabia¢ w relacjach spon-
sorskich, ale majg ograniczony czas (wirtualne spotkania w ramach $wiadcze-
nia ustug seksualnych), wptyneta tez na jako$¢ zwigzkéw sponsorskich (mniej
bliskosci, pozytywnych emocji zwigzanych z rzeczywistym kontaktem partneréw
seksualnych), czas ich trwania (krétszy) czy korzysci (ograniczenie), jakich spo-
dziewaja sie kobiety zawierajgce umowe ze sponsorem (przyjazn, relacja oparta
na zaufaniu, wsparciu itd.).

Abstract: “From carnal intimacy to online activity,” or
sexual sponsorship during the pandemic

The purpose of this article is to determine the impact of the coronavirus pandemic on the
phenomenon of sexual sponsorship, particularly the relationship between the sponsor (male)
and the sponsored person (female). The narratives of six women who function in sponsored
relationships form the basis for research conclusions in the area indicated. In-depth interviews
conducted with the women led to the following research conclusions: (1) The SARS-CoV-2
pandemic has changed the nature of many sponsorship relationships. On one hand, it has
made them more challenging by introducing concerns about health, difficulties in direct
contact between partners, and the need to redefine mutual expectations. On the other hand,
it has provided an opportunity for new individuals, such as women, to enter the industry and
develop it. For example, some women fulfill their partners’ sexual needs solely online. (2) The
previous physical closeness and contact between the sponsored person and the sponsor have
been replaced by various forms of online sexual activities. Women in sponsorship relationships
have expanded their roles, transitioning from being lovers to friends or caretakers. Concerns
about personal health and the well-being of family members have led to a reduction in direct
meetings or even the termination of relationships. Women entering sponsorship relationships
have also become concerned about their position in the sex industry and have consequently
expanded their sexual offerings in the virtual world.

Key words: sponsorship relations, sexual sponsorship, pandemic, sex services.
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